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Dossier séance éducative 

Exposition Archives de Cannes :  
Fenêtre sur Cannes : une ville  
vue à travers les médias 

 

Dossier préparé par M. Chavaroche, 

professeur d’Histoire -Géographie 

 

 
 

 

Thème 4 : Les médias et les événements cannois des années 
1930 à nos jours (vitrines 7 à 9). 
 
 
 

 
Groupe  N°4 
Noms des élèves : 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………….. 
 

- Groupe 1 : Médias et tourisme à la Belle Epoque (vitrines 1 à 3),  

- Groupe 2 : La presse locale, miroir de l’histoire de notre pays (vitrines 4 

à 5), quatre élèves, 

- Groupe 3 : La presse locale durant la 2ème Guerre Mondiale (vitrine 6), 

- Groupe 4 : Les médias et événements cannois des années 1930 à 

nos jours (vitrines 7 à 9), 

- Groupe 5 : Le festival du film et la presse (vitrines 10 à 11), 

- Groupe 6 : Une expérience originale : Cannes TV (vitrines 12 à 16). 
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I. Consignes générales 

 

 

• visiter l’exposition seul ou à deux pendant un petit quart d’heure. 

 

• former un groupe de trois élèves et choisir un des thèmes indiqués ci-dessus.  
 

• répondre aux questions sur votre thème puis rédiger une synthèse de 15 

lignes en vous aidant de la consigne finale. 
 

• Préparer un exposé de 5 à 7 minutes pour le prochain cours en demi-classe. 

Vous pouvez vous appuyer sur un diaporama. 

 
 

II. Questionnaire : Groupe 4 
 

Thème 4 : Les médias et les événements cannois des années 
1930 à nos jours (vitrines 7 à 9).  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

La radio des années 40- Photgraphie 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La Télévision en 1956- Cote 

22W308 
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Question 1 : Quels nouveaux supports médiatiques ont été développés au fil de 

la période ? Cela a-t-il eu des effets sur le contenu et le public ? Vitrine 7 

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………….. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Impact des réseaux sociaux 

Un« buzz » est créé par la vidéo sur les fonds marins cannois posté sur facebook, 
en 2015. La Ville a  réagi et a fait dépolluer le fond de la mer.  

Site Internet Huffingtonpost.fr 

Publicité Ville de 
Canne et les réseaux 
sociaux- 2015Cannes 
magazine- Per10 
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Question 2 : La municipalité de Cannes s’est portée candidate pour figurer au 

patrimoine mondial de l’Unesco. Quels médias a-t-elle favorisé pour sa 

campagne de presse ? Pourquoi eux ? Vitrine 7 

 

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………….. 

 

 

MEDIATISATION D’UN EVENEMENT  
 

EN PLEIN FESTIVAL DE CANNES, LA VILLE ANNONCE SA CANDIDATURE  AU PATRIMOINE 
MONDIAL de l’UNESCO 

 
Site Internet- Le Point 

19 mai 2015 
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Le Festival de la Radio et de Télévision -  

Presse « L’espoir » -10 janvier 1957 - cote 22W181 
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LE CONCOURS DE L’EUROVISION  

A été organisé au Palais des Festivals à Cannes en 1961 

cote 22W182 
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1W20 - MIP TV et VIDCA -  

Nice Matin mars 1971 

 
MIP TV - Année 1974 

Cote 72S119 

 

Question 3 : Montrez que les manifestations liées aux médias sont très présentes à 

Cannes depuis l’Après-guerre. Comment l’expliquez-vous ? Vitrine 8 

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………….. 
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1- Concurrence entre la presse et la radio 
Jusqu’en 1930, la presse se désintéresse de la radio comme support médiatique. Au niveau 
national, les reproches attendront la grave crise du papier qui débutera en 1936 pour 
s’exprimer clairement et dénoncer les méfaits de la radiodiffusion nationale et privée. La 
presse lui reprochera de délivrer trop vite les nouvelles et de faire de trop longues revues 
de presse. 
Le nombre de récepteurs qui étaient de 0.5 million en 1930 est passé à plus de 5 millions 
en 1937. 
MEDIAS dans les Alpes Maritimes de 1919 à nos jours de WALD Pierre- 1985-86 
 

2- Des radios libres aux radios locales privées des années 80 
François Mitterrand l’a promis en 1981 : « la télévision et la radio seront décentralisées et 
pluralistes ». Les radios locales pourront librement s’implanter dans le cadre du service 
public. Dès lors, se multiplient spontanément les radios libres. En septembre 1981, on en 
dénombre 350, aux caractères les plus divers.  
L’anarchie règne : celles qui possèdent des émetteurs puissants brouillent les 
retransmissions des autres stations. Le phénomène s’accompagne d’une grande liberté de 
parole. 
Une loi provisoire en novembre 1981 autorise les dérogations au monopole. Elle légalise les 
radios associatives, locales et indépendantes, mais interdit la publicité. On leur attribue des 
fréquences à la bande FM. 
Dans la loi du 29 juillet 1982, les radios libres deviennent des radios locales privées et 
soumises à une autorisation préalable accordée par la haute Autorité de la communication et 
de l’audiovisuelle (HACA), puis par le CSA en 1989.  
Histoire des médias en France d’Almeida et Delporte. 
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Délibération municipale- Subvention au Radio-Club le 30 Avril 1930 - cote 1D53 

 

 
Programme de Radio Côte d’Azur PTT 

Le Littoral, 6 décembre 1936 page 2 

cote Jx45 

 
Programme de Cannes Radio en 1996 

« Cannes Communication » cote Per10 
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Question 4 : Quelles ont été les deux grandes étapes du développement des radios 

locales ? Ont-elles aujourd’hui une programmation originale par rapport aux radios 

nationales ? Vitrine 9 

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………….. 

 

 

 

 

 

 

 

Consigne finale : la presse locale connaît-elle une évolution 

différente de la presse nationale ?  

Quelles particularités conserve-t-elle ? 

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………..

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………….. 

 


